KOSMETIK

GLOBAL KIDS FUND

Bestiirzt tiber Elend und Armut von Kindem griinde-
te LR Health 8¢ Beauty Systems den LR GLOBAL
KIDS FUND, Bei jedem verschickren Warenpaket
gehe ein Anteil in den Fund - eine betrichtliche
Summe, wenn man bedenkt, dass LR durch E-Shop
und Direktvertrichssystem jihelich Millionen von
Paketen weltweir verschicke. Hinzu kommen Spenden-
gelder, die der LR GLOBAL KIDS FUND diber ver-
schiedene Online- und Offlinemainahmen generiert,
Mir dem Geld werden soziale Projekee direkr vor Orr,
in allen 30 Lindern, in denen das Unternehmen verre-
ten ist, unterstiitzt. An acht Standorten engagiert sich
LR bereits, darunter Deurschland, denn Kinderarmut
gibt e auch in reichen Lindern. Jetzt sollten der Fund
und das soziale Engagement des Kosmetikunterneh-
mens via Website einer breiten Offentlichkeit bekannt
gemacht werden.

Hohe Anforderungen stellte dabei die Internationalici
dar. Die Seite www.global-kids-fund.com ist 4-spra-
chig. Durch das CMS kénnen von mehreren Landern
aus Inhalte akualisiert und einfach erweiterr werden.
Eine Weltkarre bieter den schnellen Uberblick iiber die
Projekte, weitere Informationen sind durch Klick auf
die Lindernamen abrufbar. Die Impressionen®, eine
Galerie von Aufnahmen und kurzen Filmen, geben
einen Einblick in Projekte und Institutionen, die der
LR GLOBAL KIDS FUND unterstiitzr.

LR baut seine Kinderhilfe weiter aus. Jeder kann

dazu beitragen, z. B, durch ein Werbebanner fiir die
eigene Website. Offline sorgen Veranstaltungen mit
Prominenten fiir steigende Bekanntheit und damit fir
die wachsende Unterstiivzung bedirftiger Kinder.

Ziel
Interessentengewinnung, Spendengewinnung,
Marktarteil-/Bekanntheitssteigerung
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LR Health & Beauty Systems
Projektieitung: Maria Brinkmann

Agentur

Wiethe Interaktiv, Georgsmarienhiitte
Beratung: Kerstin Bick, Markus Wiethe
Art: Frank Kosters, Stefan Rittmann
Programmierung: Carsten Hoffmann
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